
2025年度
SNSプラットフォームを活用した

日本産鶏卵の情報発信
報告書
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令和８年１月

日本養鶏協会



目的 香港の消費者への日本産鶏卵の認知度向上・拡大、
それに伴う消費拡大を目的として情報発信をおこなう。

数値目標
SNSにおけるエンゲージメント率
企業アカウント平均と言われる数値、0.5-2.0％以上の達成

エンゲージメント率：(いいね＋コメント＋シェア)÷リーチ×100

投稿内容

日本産鶏卵の安心・安全・おいしさを伝えること。
栄養素や黄身色の違い、問い合わせの多いたまごに関する疑問へ
の回答を投稿することで日本産鶏卵に対する安心感や身近さを感
じてもらう。
レシピ動画やスイーツレシピは簡単に再現できるものとして、自
宅でも楽しみながら鶏卵消費に繋がるコンテンツを紹介。

実施時期 2025年9月～12月

実施対象 香港・マカオに居住登録されたfacebook利用者
日本産食品に興味を持っているユーザー

投稿本数 12本（毎週1回更新）

掲載リンク 全農國際香港有限公司facebook
https://www.facebook.com/jashop.hk/?locale=zh_HK

●実施概要
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https://www.facebook.com/jashop.hk/?locale=zh_HK


●投稿内容1/3
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①日本産鶏卵が安全な3つの理由
②日本産鶏卵はどうやって日本から
香港の皆さんの手元に届くのか？

③朝・昼・夜のたまご料理を紹介 ④黄身色が濃いたまごは美味しい？栄養価が高い？



●投稿内容2/3
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⑤ダイエット中の味方！たまごの完全栄養食パワー
⑥日本人が毎日食べる生卵、
実は香港でも無限の楽しみ方がある！

⑦スイーツでも使える！生卵を使ったスイーツ紹介 ⑧生食用の日本産鶏卵で自家製マヨネーズを作ろう！



●投稿内容3/3
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⑨DONKIで色々なたまごを探そう！ ⑩卵を食べすぎるとコレステロールが心配？

⑪カラザ・ミートスポットってなに？
⑫福岡発、尖沙咀の人気パン屋
MOROPAINも愛している液卵の魅力をご紹介！



投稿内容 投稿日時 リーチ いいね コメント シェア Eng.率

1 日本産鶏卵が安全な3つの理由 2025/9/26 25,149 519 12 19 2.19%

2
日本産鶏卵はどうやって
日本から香港の皆さんの
手元に届くのか？

2025/10/3 9,498 280 3 6 3.04%

3 朝・昼・夜のたまご料理を紹
介 2025/10/10 47,263 332 8 21 0.76%

4 黄身色が濃いたまごは
美味しい？栄養価が高い？ 2025/10/17 24,863 437 19 44 2.01%

5 ダイエット中の味方！
たまごの完全栄養食パワー 2025/10/24 16,127 411 5 28 2.75%

6
日本人が毎日食べる生卵、
実は香港でも無限の楽しみ方
がある！

2025/10/31 24,737 239 4 8 1.01%

7
スイーツでも使える！
生卵を使ったスイーツをご紹
介

2025/11/7 42,868 254 1 70 0.76%

8
生食用の日本産鶏卵で
カスタマイズができる
自家製マヨネーズを作ろう！

2025/11/14 58,606 291 6
再生5.8万回 28 0.55%

9 DONKIで
色々なたまごを探そう！ 2025/11/24 92,841 363 7 32 0.43%

10 卵を食べすぎると
コレステロールが心配？ 2025/11/28 81,003 680 5 61 0.92%

11 カラザ・ミートスポット
ってなに？ 2025/12/5 89,270 1,009 14 139 1.30%

12
福岡発、尖沙咀の人気パン屋
MOROPAINも愛用している
液卵の魅力をご紹介！

2025/12/15 57,671 217 5 15 0.41%

●投稿内容インサイト（数値結果）
※数字は2025年12月22日時点

※Eng.率＝(いいね＋コメント＋シェア)÷リーチ×100 6



●コメントの抜粋
閲覧者の反応コメントやそのコメントに対する反応をピッ

クアップ。
今年度は投稿を広く拡散したことで、事実ではない憶測に

よるコメントや、無関係なコメントも目立った。
毎回の投稿に特定の人物から否定的なコメントも投稿され

ていたが、Meta社側の自動選別で非表示対応とされていた。

投稿 投稿概要 コメント内容

1安全な日本産鶏卵 今では「TAMAGO Japan Egg」のロゴマーク付き商品し
か買わないようになった。

1安全な日本産鶏卵 ここ最近は日本産のたまごが好きだ。
1安全な日本産鶏卵 日本産のたまごしか食べない。

1安全な日本産鶏卵 原産地には注意が必要。生産された県の記載がない場合
は放射能地域から出荷されているかもしれない。

4黄身色の違い 飼料によって黄身の色が変わることがわかった。

4黄身色の違い 一度食べれば味に大きな違いがあることがわかる。価格
にも大きな差がある。

4黄身色の違い 香港で手に入る日本産鶏卵のほとんどに「加熱用」と書
いてあります。気にせず生で食べても良いでしょうか？

4黄身色の違い 知識が増えました、ありがとう。

6香港でのたまご料理 茶碗蒸しや鮮奶燉蛋（卵と牛乳のデザート）は涼しい季
節に最適です。

7たまごプリン 日本産鶏卵はホルモンフリーのたまごですか？
8マヨネーズ動画 生食用鶏卵はどこで買えますか？

9DONKI スーパーマーケットで見かける日本産鶏卵には生産地の
住所が見当たらないものが多い。

10コレステロール 鶏卵のコレステロールについて知識を得られました。

11カラザ、ミートスポット 食べる前にカラザを除去していたが食べられることがわ
かった、ありがとう。

11カラザ、ミートスポット カラザを雛の一部だと思っていていつも除去していた。

11カラザ、ミートスポット ミートスポットは血だと思っていた、違うということが
わかった。

11カラザ、ミートスポット 有精卵かどうかの見分け方はありますか？
12MOROPAIN とてもおいしいパン屋さんだ。 7



●データ分析/エンゲージメント率（ER）

【目的】
・単に「何人に届いたか」ではなく、「届いた相手がどの程度関与した
か」を把握するために数値分析を実施。
・リーチ数が大きくても ER が低ければ、ユーザーに内容刺さっていな
い可能性がある。逆にリーチが小さくても ER が高ければ、コアなファ
ンには強く響いていると判断できる。

【数値目標】
・企業アカウント平均と言われる数値、0.5-2.0％以上の達成

【投稿12回分の総合平均】
・エンゲージメント率：1.34％

【投稿グループ分け分析内容】
①安全・栄養・健康（1・4・5・10・11）
・平均 ER ＝2.03％ と高水準。
・「自分の体に関わる情報」は興味関心が得られる。

②製造・物流ストーリー（2）
・リーチ最小クラスでも ER は3.04％と全体トップ。
・“裏側が見える”コンテンツは反応が高いと想定される。

③レシピ・作り方（3・7・8）
・リーチは大きいが ER は 0.55〜0.76％と比較的低め。
・コメントは少ない一方、シェア比率が高く「保存・友人共有」
用途と想定される。

④店頭／コラボ紹介（9・12）
・広告ブーストで大きなリーチは取れるが ER は0.4%台と最低層。
・投稿内容をよりユーザーの興味を引く内容に作り上げる反省点
は残るが、認知拡大専用の投稿素材となったのが実情。

⑤食文化・歴史（6）
・数字は可もなく不可もなく、いいね数は比較的少ない。
・切り口がやや抽象的で「自分ごと化」しづらかった点が反省点。 8



●データ分析/まとめ
【投稿内容】
鶏卵の基礎知識や問い合わせの多い内容をベースに、レシピや企業と

連携した内容を盛り込み、閲覧者に驚きと発見を提供することで日本産
鶏卵の魅力を知ってもらうことを目的とした。
その結果香港の消費者に対して日本産鶏卵の認知度向上や興味喚起を

促し、それに伴い消費拡大につながることを真の目的とした。

【有料広告機能】
昨年度、SNSプロモーションの知識が無い中で実施したことにより露

出度が低かったことの反省を活かし、今年度はfacebookを運営するMeta
社の広告機能を活用して初動リーチ数を伸ばす取り組みを実施した。こ
の機能を活用することで、より広く投稿を拡散することに加え、ユー
ザー自らがシェアをおこなう二次拡散を促進した。
広告で一定の数値を得た後は、利用者自身がどれだけ興味を持って拡

散していくかによって、投稿ごとの数字増減に繋がった。

【反応・結果】
・リーチ、いいね、シェアともに目標を上回る数値を達成
・コメント欄から消費者の疑問を直接把握することができた
・日本では当たり前でも香港では知られていない情報（例：生卵
の安全性やカラザの知識など）が高反応に繋がった

・安心、安全、健康といった“自分ごと化”しやすいテーマほどエ
ンゲージメントが高かった

【今年度のプロモーションからの学び】
・広告で初動リーチを確保し、二次シェアで伸ばすフローは有効
・日本でもおなじみの疑問に答える投稿は大きく拡散された
・生活に直結する健康・安全情報は引き続き強い関心を得られる

以上
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